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Założenia kampanii:
ZWIĘKSZENIE ŚWIADOMOŚCI MARKI JAKO EKSPERTA W WALCE
 Z PRZEBARWIENIAMI I W OCHRONIE PRZECIWSŁONECZEJ 

KOMUNIKACJA MARKETINGOWA POKAZYWAŁA SYNERGICZNE
DZIAŁANIE LINII MELA B3 I ANTHELIOS

START KAMPANII NA POCZĄTKU LATA TO IDEALNY MOMENT
NA PRZYPOMNIENIE O KONIECZNOŚCI OCHRONY SKÓRY
PRZED DZIAŁANIEM PROMIENI SŁOŃCA.



   KOMUNIKACJA 360° - NARZĘDZIA
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TEASER PREMIUM
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BANNER W WYSZUKIWARCE
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HELLOBAR
SPRZEDAŻ KOMPLEMENTARNA

IG REELS
MAILING
ARTYKUŁ SPONSOROWANY 



+43% 
Wzrost sprzedaży

+30% 
Wyświetleń kart produktów

+2 p.p. 
Wzrost konwersji


